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Onderzoeksverantwoording 

1.1 Inleiding 
 
In opdracht van gemeente Huizen heeft het onderzoeksbureau Research 2Evolve het derde onderzoek in 2013 uitgevoerd onder 
de leden van het Burgerpanel Huizen.  
  
In dit onderzoek zijn de volgende onderwerpen aan bod gekomen: Winkelen & (dagelijkse) boodschappen, winkelaanbod, 
zondagopenstelling en centrum van huizen. 
 
1.2 Uitvoering van het onderzoek 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.3 Responsoverzicht 
 
 
 

 
 

Steekproef Burgerpanel Huizen 

Methode online 

Uitnodiging per e-mail 

Veldwerkperiode Donderdag 5 december – zondag 12 januari 

Herinnering 1 keer 

N 

Bruto steekproef 456 

Vers sample / niet gereageerd 110 

Niet volledig ingevulde vragenlijsten 6 

Complete vragenlijsten 340 

Respons 75% 
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Onderzoeksverantwoording 

1.4 Weging en rapportage 
 
Voor deze peiling hebben wij gecontroleerd of er een afwijking is op basis van de variabelen; geslacht, leeftijd en huishoudgrootte. 
De respons wijkt voor de desbetreffende variabelen af, waarmee wij een weging hebben toegevoegd, zodat de resultaten een juiste 
afspiegeling vormen van de werkelijke bevolking. 
 
Daar waar de som van de resultaten niet precies op 100% uitkomt, wordt dit veroorzaakt door afrondingsverschillen of was meer 
dan één antwoord toegestaan.  
 
1.5 Steekproefsamenstelling 
 
De steekproef is, uitgesplitst naar enkele achtergrondkenmerken, als volgt samengesteld: 
  
 

 

Geslacht N % N %

Man 184 54,1 157 46,3

Vrouw 156 45,9 183 53,7

Leeftijd N %

12 t/m 34 jaar 29 8,5 73 21,4

35 t/m 44 jaar 36 10,6 52 15,2

45 t/m 54 jaar 83 24,4 71 20,9

55 t/m 64 jaar 108 31,8 68 19,9

65 t/m 74 jaar 66 19,4 47 13,8

75 jaar en ouder 18 5,3 30 8,8

Huishoudgrootte N % N %

1 40 11,8 92 27,1

2 162 47,6 126 37,0

3 55 16,2 48 14,0

4 59 17,4 52 15,3

5 of meer 24 7,1 22 6,5

ONGEWOGEN GEWOGEN

Postcode N % N %

1271 61 17,9 62 18,3

1272 43 12,6 52 15,2

1273 96 28,2 75 22,2

1274 59 17,4 59 17,3

1275 20 5,9 19 5,7

1276 41 12,1 52 15,3

1277 20 5,9 20 6,0

ONGEWOGEN GEWOGEN
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Resultaten 

Waar worden meestal de (dagelijkse) boodschappen voor uw huishouden gedaan?  
   

 

32%

30%

14%

11%

5%

4%

3%

0%

1%

Winkelcentrum Oostermeent

Hart van Huizen (Centrum)

Lidl

Holleblok

Buiten Huizen

Kostmand

Phohi flat

Op een andere plek in Huizen

Weet ik niet

Totaal (N=340) 

• Blaricum 

• Bussum 

1 

2 

BELANGRIJKSTE LOCATIES VOOR DE  
(DAGELIJKSE) BOODSCHAPPEN : 

3 

WINKELCENTRUM OOSTERMEENT 

HART VAN HUIZEN 

LIDL 
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Resultaten 

Waar gaat u meestal winkelen?  
   

 

50%

22%

20%

5%

2%

Hart van Huizen

Buiten Huizen

Winkelcentrum Oostermeent

Online

Ik ga nooit winkelen

Totaal (N=340) 

WINKELT MEESTAL IN HET 
HART VAN HUIZEN 

50% HET MERENDEEL 
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Resultaten 

Doet u wel eens aankopen via internet? 
   

 

26%

67%

7%

Ja, vaak

Ja, soms

Nee, nooit

Totaal (N=340) 

DOET WEL EENS AANKOPEN 
VIA INTERNET 

HET MERENDEEL 
 

93% 

DOET DIT ZELFS VAAK 1/4 
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Resultaten 

Gaat u op zondag wel eens winkelen buiten Huizen? En worden de dagelijkse boodschappen voor 
uw huishouden wel eens op zondag buiten Huizen gedaan? 
   

 

42%

57%

44%

33%

15%

11%

Winkelen

(dagelijkse) 

Boodschappen

Nooit Soms Vaak

Totaal (N=340) 

59% 

44% 

WINKELT SOMS/VAAK 
OP ZONDAG 

DOET DE (DAGELIJKSE) 
BOODSCHAPPEN 
SOMS/VAAK OP ZONDAG 
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Resultaten 

Hoeveel zondagen per jaar zouden de winkels in Huizen open moeten zijn om te winkelen en 
voor de (dagelijkse) boodschappen? 
   

 

13%

36%

7%

7%

29%

13%

9%

2%

4% 38%

41%

Winkelen

(dagelijkse) 

Boodschappen

Elke zondag 2 keer per maand 1 keer per maand 1 keer per kwartaal

1 keer per half jaar 1 keer per jaar Nooit

Totaal (N=340) 

49% VINDT DAT DE WINKELS IN HUIZEN MINIMAAL 1X 
PER MAAND OP ZONDAG OPEN MOETEN ZIJN OM TE 
WINKELEN 

56% VINDT DAT DE WINKELS IN HUIZEN MINIMAAL 1X 

PER MAAND OP ZONDAG OPEN MOETEN ZIJN VOOR 
DE (DAGELIJKSE) BOODSCHAPPEN 

1/3 WIL DIT ZELFS IEDERE ZONDAG 
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Resultaten 

In hoeverre bent u tevreden of ontevreden over het winkelaanbod in Huizen? 
   

 

1% 16% 29% 49% 4%

Zeer ontevreden Ontevreden Neutraal Tevreden Zeer tevreden

Totaal (N=340) 

1/2 IS (ZEER) TEVREDEN OVER HET 
WINKELAANBOD IN HUIZEN 

RUIM 
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Resultaten 

Zijn er in Huizen winkels die u mist? 
   

 

65%

35%

Ja

Nee, ik mis geen winkels

Totaal (N=340) 

GEEFT AAN WINKELS IN 
HUIZEN TE MISSEN 

2/3 
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Resultaten 

Als er meer winkels zouden zijn in Huizen, zou u daar dan vaker gaan winkelen? 
   

 

50%

32%

19%

Ja

Misschien

Nee

Totaal (N=340) 

ZOU VAKER GAAN WINKELEN IN 
HUIZEN ALS ER MEER WINKELS 
ZOUDEN ZIJN 

50% HET MERENDEEL 
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Resultaten 

Hoe verplaatst u zich meestal in Huizen?  
   

 

52%

40%

7%

0%

0%

0%

2%

met de fiets

met de auto

lopend

met de motor/scooter

met de bus

met de taxi

op een andere manier

Totaal (N=340) 

VERPLAATST ZICH MEESTAL  
MET DE FIETS IN HUIZEN 

50% HET MERENDEEL 

DOET DIT MEESTAL  
MET DE AUTO 

40% 
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Resultaten 

In hoeverre bent u het eens of oneens met de volgende stellingen? 
   

 

2%

2%

3%

6%

10%

8%

11%

12%

11%

55%

47%

42%

25%

21%

29%

8%

7%

Het centrum van 

Huizen is goed 
bereikbaar

Ik kan mijn auto goed 

parkeren in het 
centrum van Huizen

Ik kan mijn fiets goed 

parkeren in het 
centrum van Huizen

Zeer mee oneens Mee oneens Neutraal Mee eens Zeer mee eens Niet van toepassing

Totaal (N=340) 

80% 

68% 

VINDT HET CENTRUM 
VAN HUIZEN GOED 
BEREIKBAAR 

KAN ZIJN OF HAAR AUTO 
GOED PARKEREN IN HET 
CENTRUM VAN HUIZEN 

71% KAN ZIJN OF HAAR FIETS 
GOED PARKEREN IN HET 
CENTRUM VAN HUIZEN 
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Resultaten 

In hoeverre bent u het eens of oneens met de volgende uitspraken? Het centrum van Huizen is… 
   

 

5%

4%

1%

4%

27%

23%

10%

26%

35%

33%

23%

29%

28%

37%

53%

34%

4%

4%

11%

6%

2%

levendig

sfeervol

veilig

gezellig

Zeer mee oneens Mee oneens Neutraal Mee eens Zeer mee eens Geen mening

Totaal (N=340) 

32% VINDT HET CENTRUM 
VAN HUIZEN LEVENDIG 

41% VINDT HET CENTRUM 
VAN HUIZEN SFEERVOL 

64% VINDT HET CENTRUM 
VAN HUIZEN VEILIG 

40% VINDT HET CENTRUM 
VAN HUIZEN GEZELLIG 
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